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La campagna
elettorale
che cl aspetta

Alessandro Campi

e campagne elettorali della

Seconda Repubblica - dal
1994 al 2008 - sono state dure e
aspre, ma anche coinvolgenti e
politicamente appassionanti.
Persino divertenti, grazie
all’estro creativo di Silvio Berlu-
sconi. Chi non ricorda, per fare
un solo esempio, i manifesti coi
quali il Cavaliere prometteva
“menotasse per tutt” e sui quali
per mesi fioccarono parodie e
battute d’ogni tipo (la pit cele-
bre, “meno tasse per Totti”)?

Nell'ultimo ventennio gli ita-
liani si sono divisi einsultati. Ber-
lusconiani e antiberlusconiani
si sono accusati delle peggiori
nefandezze. Ma dietro i toni ag-
gressivi e gli sgambetti all’avver-
sario, peraltro tipici delle demo-
crazie cosiddette maggioritarie,
nonc'erano solo pulsioni e istin-
ti. C'erano speranze, aspirazio-
ni, programmi, interessi. Che
peresseretradilorodivergentie
non sempre componibili finiva-
no per rendere incandescente
loscontro politico. Dietro glislo-
gan smaccatamente falsi e lein-
vettive spesso triviali c’era in-
somma una sostanziosa posta
in gioco politica, che giustifica-
va |’animosita dei contendenti:
sitrattava di scegliereloschiera-
mento e illeader che ottenendo
pili consensi e seggi avrebbero
guidato per un quinquennio
I'Ttalia e con essiun programma
di governo rispetto all’altro.

La campagna elettorale che
ciaspettanella prossima prima-
vera(manellaqualein realta sia-
mogiaimmersi sinoal collo, co-
me sta amaramente sperimen-
tando il governo Monti, ridotto
quasi all'impotenza dai partiti
cheinvece di sostenerloin Parla-
mento pensano ormai soltanto
al voto) rischia invece di essere
oltremodo conflittuale e polemi-
ca, marispetto a quelle del pas-
sato del tutto priva di contenuti
politicireali.

Incapace per questo di susci-
tare negli elettori un qualun-
que entusiasmo o di propor-
re a questi ultimi una qual-
che alternativa o prospettiva
politica concretamente per-
seguibile.

Insomma, citerremo gliin-
sulti ela tendenza tuttaitalia-
na a presentare I'avversario
come unfarabutto eunnemi-
co del consorzio umano, sen-
tiremo le promesse piu altiso-
nanti e inverosimili, vedre-
mo ricorrere partiti e candi-
dati ad ogni sorta di trucco
verbale per ingraziarsi gli
elettori, ma tutto cio, oltre a
non appassionare piu di tan-
togliitaliani, che come dimo-
strano i sondaggi sembrano
averraggiuntounlivellodidi-
sincanto e disgusto senza
precedenti, rischia di non
produrre nulla di politica-
menterilevante.

La convinzione chesié&an-
data radicando nel Paese
nell’ultimo anno e mezzo &,
infatti, che da questi partiti
non bisogna aspettarsi ricet-
te o soluzioni per risolvere la
crisi economica o per rimet-
tere in sesto le istituzioni. Le
occasioni che hanno avuto
per dimostrare di avere idee
originali o di saper anteporre
I'interesse collettivo a quello
particolare le hanno spreca-
te malamente. Basti pensare
alle tanteriforme promesse -
la riduzione del numero dei
parlamentari, la legge anti-
corruzione, la riforma del fi-
nanziamento ai partiti, la
nuova legge elettorale - e ri-
maste sin qui lettera morta.

Ma gli italiani si sono an-
che convinti, dopo la nascita
traumatica dell’esecutivo tec-
nico e dopo aver visto all’ope-
ra Monti, cheil percorso del-
la politica italiana, per quel
che concerne le scelte che il
futuro governo sara chiama-
to ad assumere, sia per molti
versi prestabilito. Che esso
nondipenda cioé dalla volon-
ta dei prossimi governanti,
quali che siano, ma dalle de-
cisioni e dagli indirizzi stabili-
ti in questi mesi dalle istitu-
zioni europee e dalle autori-
taeconomicheinternaziona-
li, ai quali ci si dovra scrupo-
losamente attenersi se sivor-
ra evitare il fallimento delle
finanze pubbliche ola fuoriu-
scita dell’Italia dall’euro.

Come prendere sul serio
la promessa di ridurre le tas-

se della destra o la promessa
di sostenere 'occupazione e
le imprese attraverso l'inter-
vento pubblico dellasinistra,
avendo nel frattempo accet-
tato come Paese vincoli con-
tabili, misure d’intervento fi-
nanziario e “paletti” tecni-
co-giuridicichenon cilascia-
no alcun margine di mano-
vradal puntodivistadella po-
litica economica? Questo i
partiti, anche se nonlo dico-
no pubblicamente, lo sanno
benissimo, ed eforse per que-
sto che in vista della campa-
gna elettorale fanno polemi-
che su questioni inessenziali
per la vita dei cittadini, ma
cheessi sperano possano sve-
gliare I'attenzione, o peggio
la curiosita morbosa, di que-
sti ultimi.

Avendo pocoonulladadi-
resulle questioni salienti, an-
che perché nel frattempo si
sono inariditi dal punto divi-
sta progettuale e disgregati
dal punto divista organizzati-
Vo, ai partitinonrimane - co-
me si vede in questi giorni -
chealzareitoni sulle intercet-
tazioni o sulla polemica Sta-
to-mafia, sperando che cio
basti a catturare, per lo me-
no,ifanatici e gliintransigen-
tidel proprio campo.

Screditati agli occhi
dell’opinione pubblica e per-
cid impauriti dall’'onda
dell’antipolitica che Grillo
ha scelto di cavalcare con as-
soluta spregiudicatezza, divi-
si al loro interno da rivalita
personalioalmassimo daba-
nali tensioni generazionali,
troppo deboli per vincere o
per aspirare al governo della
nazione, illoro problema sa-
ra contenere le perdite e spe-
rare che gliitaliani arrabbiati
nonsirechinoalvotoinmas-
sa. Al tempo stesso, lasciano
intravedere ai potenziali elet-
tori divisioni di campo e li-
nee di scontro che dovranno
rimangiarsi il giorno dopo la
chiusura delle urne, quando
la profondita della crisi im-
porraloro, con ogni probabi-
lita, di continuare a sostene-
re colmassimo consenso par-
lamentare possibile un ese-
cutivo tecnico non molto di-
verso da quello attuale.

Insomma, ci aspetta una
campagna elettorale non so-
lo aggressiva, come si capi-
sce da alcuni segnali, ma dai
contenuti politici confusi e

vaghi, priva di qualunque
slancio sul piano dei pro-
grammi, alla fine della quale
ai partiti che vorranno assu-
mersilaresponsabilita di sal-
vare I'Italia dal baratro toc-
chera fare cose diverse da
quel poco chehanno comun-
que promesso. Mentre a
quelli che invece sceglieran-
no comodamente 1'opposi-
zione, non restera che conti-
nuare a shraitare e urlare.
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